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Ein Wochenende, das Tennisgeschichte in 
Ober-Mörlen schrieb
Der nationale Titel war ein historischer Meilenstein für den 
Ober-Mörler Tennis-Club – sportlich, organisatorisch und gesell-
schaftlich. Gespielt wurde vor vollen Rängen, begleitet von einer 
professionellen Organisation und einer Atmosphäre, wie man sie 
sonst nur von großen internationalen Events kennt.

Die Endrunde der Deutschen Vereinsmeisterschaften H60 in 
Ober-Mörlen markierte den Höhepunkt in der über 51-jährigen 
Geschichte des Clubs. Es war nicht nur ein souverän erspielter 
Deutscher Meistertitel, sondern zugleich ein Event, das den Ver-
ein, seine Partner und die Region in ein besonderes Licht rückte.

Die Austragung der Endrunde bildete den krönenden Abschluss 
einer Saison, die dem omtc-Team eine nie dagewesene Aufmerk-
samkeit bescherte und Ober-Mörlen auf die nationale Tennis-
bühne brachte. Bereits im Frühjahr sorgten die Heimspiele in der 
Regionalliga Süd-West für Begeisterung – mit mehreren Hundert 
Zuschauern und einer wachsenden Fangemeinde, die den Weg ins 
Final Four gespannt verfolgte.

Beim Final Four am ersten Septemberwochenende erlebten über 
1.500 Zuschauer vor Ort und im Livestream Tennis auf höchstem 
Niveau – mit ehemaligen Tennislegenden, emotionalen Momenten 
und einem Center Court, der sich in ein wahres Schmuckstück 
verwandelte.

Reichweite, Resonanz und soziale Wirkung
Mit über 750.000 Kontakten in allen Kanälen – darunter 278.000 
in der Presse, 117.000 über Social Media, mehr als 380.000 im 
Direktmarketing sowie einem Eventmagazin in 10.000er Auflage 
– setzte die Veranstaltung Maßstäbe in Reichweite und Sicht-
barkeit. Auf der Club-Website wurden während des Events über 
3.900 Besucher und 5.500 Seitenaufrufe registriert – die höchste 
digitale Resonanz in der Vereinsgeschichte.

Doch der Erfolg ging über den Sport hinaus. Die Initiative 
Aufschlag gegen Krebs, die Bewusstsein für Krebsvorsorge 
schafft und Spenden für die Deutsche Krebshilfe sammelt, stand 
auch hier im Mittelpunkt. Statt Eintritt zu verlangen, wurden 
Spenden erbeten – begleitet von Aktionen wie Tombola, Auktio-
nen und ehrenamtlicher Unterstützung. Die Initiative, nominiert 
für den German Brand Award 2025, erzielte allein an diesem 
Wochenende 2.575 Euro und übertraf dadurch das Saisonziel von 
6.000 Euro deutlich.

Über 60 Helferinnen und Helfer sowie 38 Ballkinder trugen dazu 
bei, dieses Wochenende möglich zu machen – gemeinsam mit der 
professionellen Unterstützung von ITMS Sports, die maßgeblich 
an der Planung und Umsetzung beteiligt war.

Mit der richtigen Idee, professioneller Organisation und einer 
glaubwürdigen Verbindung von Sport, Event und sozialem 
Engagement hat dieses Format gezeigt, wie modernes Sport- und 
Veranstaltungsmarketing funktionieren kann – und den Grund-
stein für die nächsten Kapitel gelegt.

„Dieses außergewöhnliche Wochenende hat 
Maßstäbe gesetzt – der deutsche Meistertitel, die 
professionelle Durchführung und das Engagement 
im Kampf gegen Krebs haben Verein und Zuschauer 
gleichermaßen inspiriert.“

Manfred Hobert, langjähriger Tennisfunktionär und 
Wegbegleiter des hessischen Tennissports
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WWW.OMTC.DE An der Hüftersheimer Mühle 7 eintritt frei••

Anders Järryd

Jeremy Bates

Marcelo Ingaramo

Mikael Pernfors

Gianluca Pozzi

Aufschlag gegen Krebs - Mit Benefizaktionen zugunsten der Deutschen Krebshilfe



LEGENDÄRER TRIUMPH: EIN WOCHENENDE FÜR DIE ANNALEN



LEGENDEN AUF DEM COURT,
	 DRAMATIK BIS ZUM LETZTEN BALLWECHSEL



GROSSE BÜHNE: EIN TURNIER WIE IM PROFI-CIRCUIT



VOM CENTER COURT ÜBER DIE FANMEILE UND DAS 
CATERING BIS ZUR PLAYERS’ LOUNGE VERWANDELTE 
SICH DAS EVENT IN EIN ERLEBNIS.



UNSERE PARTNER AUF JEDEM COURT ERLEBBAR



20+ SPONSOR-BRANDINGS, 
TAUSENDE KONTAKTE VOR ORT, 
HUNDERTTAUSENDE ÜBER 
MEDIEN- UND ONLINE-KANÄLE



EIN ECHO, DAS WEIT ÜBER DEN PLATZ HINAUSGING

380.000
Kontakte

Direktmarketing

278.000
Leserreichweite

Presse

117.000
Digital Views
Social Media

1.500
Zuschauer

Finale & Livestream

20+
Sponsor-Brandings

Sichtbarkeit

2.575 EUR
Spenden für

Deutsche Krebshilfe

DM

VON REGIONALER PRESSE BIS SOCIAL MEDIA – 
ÜBER 750.000 KONTAKTE IN ALLEN KANÄLEN



EIN DEUTSCHER MEISTERTITEL UND NOCH VIEL MEHR



DAS SPENDENZIEL VON 6.000 EURO FÜR DIE DEUTSCHE 
KREBSHILFE WURDE DEUTLICH ÜBERTROFFEN



UNSERE PARTNER & UNTERSTÜTZER

®



OHNE ENGAGIERTE PARTNER, BEGEISTERTE HELFER 
UND LEIDENSCHAFTLICHE ZUSCHAUER WÄRE 

DIESER ERFOLG NICHT MÖGLICH GEWESEN.

omtc.de/dvm 

Mit Dank an Chuc Fotografie (chuc.de) für die fotografische Begleitung

www. itms.com
info@itms.com 

+49 6032-3459-0
linkedin.com/itms-sports-gmbh


